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1.1 i-Ofrgg’QL&réfal campaniei promotionale ,, Tu cum te bucuri atunci cand castigi?”(denumita
in continuare “Campania”) este Societatea Comerciala ROMTELECOM S.A., cu sediul in
Bucuresti, Piata Presei Libere nr. 3-5, Cladirea City Gate, Turnul de Nord, Etajele 7-18,
sector 1, inregistrata in Registrul Comertului sub nr. J40/8926/1997, CIF R0427320,
capital social subscris si varsat 318.464.490 lei, inregistrat ca operator de date cu caracter
personal sub nr. 292, reprezentata prin dl Mathias Hanel, Director Executiv Comercial —
Segment Rezidential Romania denumita in continuare ,,Romtelecom” sau , Organizator”.

1.2 Campania va fi realizata prin intermediul agentiei GMP Advertising cu sediul social in
Bucuresti, str. Istriei, nr. 4, bl. 21E, ap.9, sector 3, avand punct de lucru in Bucuresti, str.
Leonida nr. 19, sector 2, cod postal 020556, inregistrata la Registrul Comertului sub nr.
J40/7228/1998, cod fiscal RO 10814774, inregistrata la Autoritatea Nationala de
Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal in baza notificarii nr. 26456;
telefon 021 210 77 77, fax 021 212 19 92, reprezentata prin dl. Felix Tataru, in calitate de
Administrator, in calitate de imputernicit al Organizatorului, denumita in continuare
,Agentia",

1.3 Campania se va derula conform prevederilor prezentului Regulament, care este
obligatoriu pentru toti participantii.

Art 2. Durata Campaniei si aria de desfasurare:

2.1 Campania se va desfasura in perioada 24.10.2013 ora 19:00 — 29.10.2013 ora 12:00 prin
intermediul retelei de socializare Facebook, pe pagina de Facebook Romtelecom
(http://www.facebook.com/romtelecom).

2.2 Organizatorul isi rezerva dreptul de a prelungi perioada Campaniei pe parcursul derularii
acesteia, dar nu inainte de a anunta participantii, astfel cum sunt definiti in prezentul
Regulament.

Art. 3. Drept de participare si produsele participante
3.1 La aceasta Campanie poate participa orice persoana fizica care respecta termenii si
conditiile din prezentul regulament si indeplineste cumulativ urmatoarele conditii:
e are minim 14 ani impliniti la data inceperii Campaniei si domiciliul stabil in Romania; si
e are un cont activ pe Facebook si care corespunde identitatii dintr-un act de identitate
valid; si
® in perioada 24.10.2013 ora 19:00 — 29.10.2013 ora 12:00, participa la Campanie folosind
functionalitatea pusa la dispozitie de Campania desfasurata pe pagina de Facebook
Romtelecom (dupa cum se descrie la articolul 4 din Regulament);si

e are o adresa activa de e-mail, pe care o furnizeaza organizatorului Campaniei conform
articolului 4 din Regulament.
3.2 Participantii concursului trebuie sa cunoasca legislatia in vigoare cu privire la copyright
(L2gea nr.8/1996). Incarcarea unei fotografii in concurs reprezinta automat o proclamatie a
celui care o incarca astfel, conform careia are toate drepturile asupra fotografiei postate.
3.3 Organizatorul concursului nu poate fi facut responsabil pentru posibilele incalcari ale
legii copyrightului.
3.4 Responsabilitatea apartine exclusiv si integral celui care incarca fotografia/fotografiile.
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3.5 Fotografiile care vor fi incarcate trebuie sa fie originale si trebuie s& nu cantma 10
forma de obscenitate, elemente ofensatoare sau antisociale. % \«
2.7 Nu sunt permise fotografii obscene, ofensatoare, calomniatoare, defalmatoarﬁ ) r‘e‘""’*
nornografice, rasiste, care ar putea fi considerate ca instigare la acte penale sau c%}%ﬁ A
contravin legislatiei in vigoare. Bt (;'_f_,__f;f-""
3.8 In cazul in care toate aceste conditii sunt indeplinite, aplicantul devine Participant.
2.9 Nu au dreptul sa participe |la aceasta Campanie angajati Romtelecom, angajati ai
Agentiei precum si angajati ai tuturor colaboratorilor Romtelecom care ofera servicii in
legatura cu Campania, precum si rudele si afinii categoriilor de persoane mentionate in

acest paragraf, pana la gradul al [V-lea inclusiv.

Ari. 4. Mecanismul desfasurarii Campaniei:

4.1 Utilizatorii Facebook care vor sa participe la Campanie trebuie sa acceseze pagina de
Facebook Romtelecom.

4.2 Pentru a participa la Campanie, orice participant trebuie sa adauge un comentariu,
impreuna cu o fotografie la postarea de pe pagina Facebook Romtelecom, referitoare |a
concursul ,,Tu cum te bucuri atunci cand castigi?”. Fotografia atasata la conmentariu trebuie sa
surprinda reactia proprie atunci cand castiga un joc/concurs. Dupa adaugarea comentariului,
utiizatorii pot distribui comentariul pe pagina (wall) personala de Faceboox, pentru a obtine
cat mai multe ,like-uri.

4.3 Un Participant poate intra in concurs o singura data, cu o singura poza.

4.4 Nu vor fi acceptate ca valide in concurs mesajele si fotografiile care nu sunt conforme
ternaticii stabilite si/sau folosesc un limbaj inadecvat, tendentios, injurii. Acestea vor fi
elirninate de catre moderator inainte de realizarea clasamentului final, bazat pe numarul de
like-uri.

4.5, Un Participant poate castiga un singur Premiu.

Art. 5. Premiile campaniei
5.1 In cadrul campaniei vor fi acordate urmatoarele premii:

Flatura premiului Cant. Valoare unitara | Valoare totala
| (Lei) (Lei)

Eilet leSF World Championship | 200 25 5.000

<013, wvalabil in perioada 1-3

noiembrie

5.2 Valoarea totala a premiilor este de 5.000 Lei.

5.3 Castigatorii premiilor nu au posibilitatea primirii contravalorii in bani sau in alte beneficii si
nic dreptul de a cere modificarea caracteristicilor premiilor.

5.5 Premiul confera castigatorului numai dreptul de a avea acces la l1eSF World Championship
2023, la Sala Polivalenta din Bucuresti, in perioada 1-3 noiembrie 2013, in conditiile specifice
acestui eveniment, astfel cum acestea sunt facute publice de catre organizatorii
evenimentului. Organizatorul si Agentia sunt responsabili exclusiv pentru organizarea
prezentei Campanii, stabilirea castigatorilor Premiilor si predarea acestora catre castigatori,
fara sa aiba vreo responsabilitate privind evenimentul in sine sau accesul efectiv al
castigatorilor Premiilor la eveniment (ex. accesul Sala Polivalenta din Bucuresti in alte conditii
saL la alte ore decat cele stabilite de organizatorii evenimentului).



7 Art. 6. Desemnarea castigatorilor

“6:1 .:;.\/'al?fl fi declarati castigatori primii 200 Participanti cu cele mai multe ike-uri primite Ia

_coraentariul facut in cadrul Campaniei si care indeplinesc conditiile de participare la
"HIN Carnpanie.

6.2 Lista cu numele Participantilor castigatori va fi afisata pe pagina Facebock Romtelecom, in
data de 29.10.2013.

6.3 Pentru a intra in posesia premiului, participantii declarati castigatori la Campanie au
termen limita data de 30.10.2013, ora 15:00, sa furnizeze organizatorulu’ prin intermediul
unui email, trimis la adresa romtelecom@mhmr.ro, urmatoarele:

- adresa de e-mail valida; si

- hume, prenume; Si

- numar de telefon; si

- user-ul de Facebook;
Depasirea termenului limita duce la descalificarea participantului. Nefurnizarea unei adrese de

e-mail valide in termenul mentionat in regulament, va duce la imposibilitatatea expedierii
oremiului si la invalidarea lui.

6.3 Biletele de acces la evenimentul leSF World Championship 2013 vor fi trimise catre
Cactigatori prin e-mail, folosind datele de contact furnizate de catre acestia conform
Regulamentului, pana cel tarziu in data de 31.10.2013.

6.4 Organizatorul isi rezerva dreptul de a apela la rezerve in ordinea inscrierii si a numarului
de ,like-uri”, in cazul in care Organizatorul constata ca unul sau mai multi Participanti au
incalcat termenii si conditiile prezentului Regulament sau nu pot fi contactati prin e-mail, in
urma desemnarii acestora ca si castigatori, conform prezentului Regulament.

6.5 Premiile neacordate vor ramane in posesia Organizatorului.

6.6 Accesul la eveniment se face pe baza unei adrese de e-mail valide si a biletului tiparit,

priimit pe e-mail.

Art. 7. Litigii

7.1 In cazul unor potentiale litigii aparute intre Organizator si Participarti, acestea vor fi
solutionate pe cale amiabila. Daca nu este posibila rezolvarea litigiilor pe cal2 amiabila, partile
implicate vor inainta litigiul spre solutionare instantelor competente din Municipiul Bucuresti.

Art. 8. Regulamentul Campaniei

8.1 Regulamentul Campaniei este disponibil in mod gratuit pe site-ul Romtelecom, la adresa
http://www.romtelecom.ro/termeni-legali.

8.2 Prin inregistrarea la Campanie, Participantii accepta irevocabil ca sunt de acord intru totul
cu dispozitiile acestui Regulament.

Art. 9. Taxe si impozite

9.1 Participarea in cadrul prezentului concurs nu implica niciun fel de costuri pentru
participanti catre Romtelecom.

9.2 Partile iau act de faptul ca, in conformitate cu prevederile art. 77 aliniatul (4) din Codul
fiscal, veniturile obtinute de castigatorii premiilor care au o valoare de peste 600 lei sunt
impozabile.

9.3 Taxele si impozitele aferente Premiilor la data acordarii lor vor fi suportate de catre
Romtelecom. Orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura (de exemplu
contributii sociale datorate conform legii) in legatura cu Premiile sunt in sarcina exclusiva a
castigatorilor acestora.

In acest sens, ROMTELECOM in calitate de organizator se obliga:
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impozitului datorat pe venitul realizat de castigator prin acordarea p “emiilor. | S e

» sa indeplineasca formalitatile privind plata si declararea impozitulti pe venifur(%

Ar:. 10. Prelucrarea datelor cu caracter personal

10 1Prin Inscrierea in acest Concurs, se prezuma cunoasterea Regulamantului si acordul
Participantului privind clauzele acestuia. Tuturor Participantilor Campaniei le sunt
garantate drepturile in conformitate cu Legea nr. 677/2001. Prin furnizarea datelor lor cu
caracter personal transmise prin e-mail la adresa susmentionata (,Informatiile”),
acestiasunt de acord sa fie inclusi intr-o baza de date a compzniei Romtelecom
constituita in urmatoarele scopuri: (i) organizarea si desfasurarea Campaniei, precum si
desemnarea castigatorilor Campaniei; (ii) realizarea de rapoarte statistice; (iii)
marketingul (inclusiv marketingul direct), efectuarea de comunicari comerciale si
comercializarea serviciilor Romtelecom si ale partenerilor Romtelecom prin orice mijloc
de comunicare, inclusiv prin mijloace de apelare automata care nu necesita interventia
unui operator uman.

10 2 Cu privire la prelucrarea Informatiilor, Participantii au urmatoarele drapturi: de acces si
interventie la Informatie, de opozitie cu privire la prelucrarea Informatiei, de a nu fi
supus unei decizii individuale, precum si de a se adresa justitiei, asa dupa cum sunt
reglementate de dispozitiile art. 13-18 din Legea nr. 677/2001.

10 3 Drepturile mentionate la art. 11.2 includ:

a) dreptul de a obtine, la cerere si in mod gratuit pentru o solicitare pe an, confirmarea
faptului ca datele care il privesc sunt prelucrate de catre Romtelecom:

b) dreptul de a se opune in orice moment, din motive intemeiate si legitime legate de
situatia sa particulara, ca date cu caracter personal ce il vizeaza sa faca obiectul unei
prelucrari, cu exceptia cazurilor in care exista dispozitii legale contrare. In caz de opozitie
justificata, prelucrarea nu va mai viza datele in cauza.

c) dreptul de a se opune, in orice moment, in mod gratuit si fara nizi o justificare, ca
datele care il vizeaza sa fie prelucrate in scop de marketing;

d) dreptul de a se adresa justitiei in situatia in care a suferit un prejudiciu in urma
prelucrarii datelor sale;

e) dreptul de a inainta plangere catre autoritatea de supraveghere in situatia in care
considera ca datele sale nu au fost prelucrate conform legii.

10.4 Pentru situatiile prevazute la art. 11.3 lit.a), lit.b) si lit.c), Participantul trebuie sa
Inainteze o cerere scrisa, datata si semnata. In cerere se va preciza daca se doreste ca
informatiile sa fie comunicate la o anumita adresa (chiar si e-mail) sau printr-un serviciu
de corespondenta care sa asigure predarea numai personal. Romtelecom va comunica
masurile adoptate / informatiile solicitate in termen de 15 (cincisprezece) zile de la data
primirii cererii.

Art.11 Clauze finale

11.1 Prin inscrierea in Campanie, Participantii sunt de acord cu prevederile prezentului
Regulament si sunt de acord ca, in cazul in care vor castiga, numele <i adresa lor sa fie
facute publice si folosite in scopuri publicitare, fara alte obligatii sau pla-i.
2 Organizatorul nu isi asuma responsabilitatea pentru situatiile in care anumite persoane
sunt In incapacitate de a participa partial sau integral la Campanie, daca aceasta
Incapacitate se datoreaza unor circumstante aflate in afara controlului pe care
Romtelecom il poate in mod rezonabil exercita. Aceste circumstante se pot datora:
informatiilor eronate, incomplete sau deformate in orice alt mod, in urma actiunilor
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utilizatorilor paginii web, a functionarii echipamentelor de calcul ale acestora, aplicatiilor
acestora sau altor echipamente tehnice ale acestora folosite in derularea Campaniei.
-Aceste circumstante se pot datora, de asemenea, dificultatilor tehnice care pot afecta

<% Jfunctionarea conexiunilor Internet si/sau a echipamentelor de calcul si/sau a aplicatiilor

Aurnizorului de Internet si/sau functionarea defectuoasa a email-ului, fie in cazul
Romtelecom, fie in cazul Participantului, cauzata de probleme tehnice si/sau de trafic
intens pe Internet, in general, sau pe pagina web, in special, sau de ambele tipuri de

probleme.
Aceste circumstante se mai pot datora: unor deteriorari sau defecte cu efect potential

asupra echipamentelor de calcul, aplicatiilor si/sau datelor stocate ale participantilor sau
ale unor terti, in urma participarii in Campanie.

Aceste circumstante pot, de asemenea, sa se datoreze unor schimbari de legislatie care
sa influenteze derularea si implementarea Campaniei (precum deciziile adoptate de
autoritatile civile, regimul de razboi, catastrofele naturale si alte evenimente similare),
castigurile obtinute in urma Campaniei, valoarea acestora, functia acestora, conditiile de
acordare a acestora si/sau distribuirea acestora.

Participantii accepta cu titlu definitiv toate deciziile adoptate de Organizator in privinta
castigatorilor, precum si a calendarului ulterior al Campaniei sau a altor schimbari legate
de implementarea Campaniei. Organizatorul are dreptul de a descalifica orice Participant
care nu respecta regulile Campaniei sau in privinta caruia exista dovezi de frauda.

Prezentul Regulament oficial a fost redactat cu respectarea prevederilor Ordonantei de
Guvern nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si serviciilor de piata, asa cum a fost
ulterior modificata prin Legea nr. 650/2002.

Redactat si procesat la Biroul Notarului Public Lazar Monica-Ste-ania, astazi, data

autentificarii, intr-un exemplar original care ramane in arhiva biroului notarial si 4 duplicate,
din care unul va ramane in arhiva biroului notarial si 3 exemplare au fost eliberate partii.

S.C. Mediapost Hit Mail S.A.



